
 

 

 

 

 

 

2012 年 1 月、NTT ドコモは、野菜宅配大手の「らでぃっしゅぼーや」を約 69 億

円で買収することを発表しました。らでぃっしゅぼーやは、全国 2600 の契約栽培農

家から買い付けた有機野菜などを集めてパッケージ化し、契約者に定期的に届ける事業

が主力です。契約者は首都圏を中心に１０万 6千世帯にのぼります。 

らでぃっしゅぼーやの最も大きな弱点は、この数年で急速に広がったインターネット

通販への対応の遅れでした。同社の宅配は、決まった量の野菜セットを毎週届ける「ぱ

れっと」とカタログから追加で好きな野菜を選ぶ「元気くん」が 2 本柱です。週に 1

度決まった曜日に商品が届き、次の注文は用紙に記入して配送員に渡すというものです。 

 一方、ドコモが異業種企業の合併・買収をすすめるには訳があります。携帯電話の国

内市場はほぼ飽和状態で、音楽配信などで稼ぐ仕組みを作ったアメリカのアップル社の

「iPhone」が攻勢を強める中、通信企業があいも変わらず通信企業であり続けること

に危機感があります。そこでドコモは、2015年度の新規事業の売上高を 2011 年度

比 2.5 倍の 1兆円に拡大する計画をかかげています。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

資料番号：4-71-2 出所：『日本経済新聞』2012 年 2 月 19 日付 

『日経 MJ(流通新聞)』2012 年 2 月 3日付 

NTT ドコモが野菜を売る!? 

～ 野菜宅配「らでぃっしゅぼーや」を買収 ～ 

この２社が 

つながると・・・・ 

ＮＴＴドコモ

は 

らでぃっしゅぼーや 

ＮＴＴドコモのメリット らでぃっしゅぼーやのメリット 利用者のメリット 

・アナログ的なサービス

(人と人とが直接接し

て売買するビジネス

など)をネットへ引き

込むと、新しい需要を

生み出すことができ

る。 

・注文しやすいサイトの

構築など利便性が改善

される。 

・「らでぃっしゅぼーや」

の買い物の支払が、携

帯電話料金の支払とま

とめてできる。 

・5 千万人を上回るドコモの

利用者に「らでぃっしゅぼ

ーや」の宣伝ができる。 

・利便性の高いネット通販の

システムを構築できる。 

・ドコモの情報ネットワーク

を利用して、農業支援シス

テムや物流システムの効

率化が可能になる。 


